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Fotobiicher im Test

Geklickt,

nicht geklebt

Wenn Sie Freunde und Verwandte mit den Bildern von Omas
Geburtstag oder vom Strandurlaub erfreuen wollen, verschen-
ken Sie doch einfach ein Fotobuch.

dhrend noch vor ein paar Jahren Ur-
laubserinnerungen sowie die Bilder
von Omas Geburtstag in ein Album
geklebt wurden, sind Foloalben heute absolut
out. Uberraschend ist, dass von Digitalbildern
immer noch viele Abziige gemacht werden.

60

So erzielt Europas grofter Fotofinisher CEWE
Color im Dezember 2006 ganze 59 Prozent
seines Umsatzes mit digitalen Produkten. Und
wer fiir seine Digibilder einen Fotodienstleis-
ter bemiiht, kann auch gleich ein Fotobuch im
Internet ordern.

S‘olch:ein:_Buch ist nichts anderes als ein Fo-
toalbum, bei dem die Bilder nicht eingeklebt,
sondern im Digitaldruck auf Fotopapier ge-

druckt werden. Das zu Hause mit einer spe-
ziellen Software gestaltete Fotobuch wird via
Internet oder auf einer CD zum Fotodienst ge-
schickt. Die Ubertragung per Internet ist aber
nur dann zu empfehlen, wenn die Upload-
Geschwindigkeit hoch ist. Es dauert sonst zu
lange, bis die doch erhebliche Datenmenge
des Fotobuchs iibertragen ist. Wer also nicht
iiber eine schnelle DSL-Verbindung mit hoher
Upload-Geschwindingkeit verfiigt, sollte sein
selbst gestaltetes Fotobuch lieber auf CD bren-
nen und per Post an den Fotofinisher schicken.
Praktisch: Alle Programme bieten diese Brenn-
funktion an. Beim Bestellvorgang wahlt der
Hobbyfotograf, ob er sein vorher gesichertes
Projekt auf CD brennen mdchte.

Der Fotodienstleister druckt das Bilderbuch
nach Erhalt der Daten auf Fotopapier aus, bin-
det es und schickt es an den Auftraggeber zu.
Vorteile gibt es viele: Zum einen lassen sich
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mehrere gleich gestaltete Biicher ordern, et-
wa, wenn jedes Familienmitglied auf der Fa-
milienfeier ein Fotobuch bekommen soll. Au-
Rerdem fallen die Bilder auch nach haufigem
Ansehen nicht aus dem Album heraus, und sie
kriegen keine Eselsohren,

Wie bei einem herkémmlichen Album muss
das Fotobuch jedoch auch zusammengestellt
werden. Dabei kommen nicht Schere, Foto-
ecken, Kleber und Stift zum Einsatz, sondern
ein Programm, das im Idealfall auch Vorlagen
liefert. So sind die Gestaltungsmdglichkeiten
auch fiir unerfahrene Fotobuchdesigner un-
gemein vielfiltig. Fotos lassen sich vergroRern,
verkleinern oder drehen sowie mit anderen
tiberlappen. Aulerdem ist es auch maglich,

einzelne Bildausschnitte zu wihlen. Ganz zu -

schweigen davon, dass die Fotos beliebig be-
schriftet werden kénnen.

Design und Arbeit

Nachteile gibt es natiirlich auch. Ein wenig
Zeit kostet das Gestalten des Fotobuchs schon,
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vor allem weniger versierte De-
signer sollten mit einer gewissen
Einarbeitungsphase rechnen; ab-
gesehen davon, dass die Soft-
ware auf der Webseite des je-
weiligen Anbieter heruntergela-
den und das Angebot durchstd-
bert werden muss.

Neben nicht ganz billigen Bil-
derbiichern mit festem Einband
(Hardcover, circa 30 Euro) bie-
ten die meisten Hersteller auch

glinstigere Fotobticher mit einem ==
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weichen Einband und etwa einer
Spiralbindung an.
Doch trotz des zundchst hoch

Bei dem Programm von CEWE lassen sich Bilder
problemlos als Hintergrund verwenden.

Dsiel  Pearbeden. Esbar fasisden’ }

wirkenden Preises sollten die

fétgbuch'.'de

Hobbyfotografen beachten, dass

solch ein Bilderbuch recht viele
Fotos fasst — schlieBlich lassen
sich gut drei bis vier Bilder auf
eine DIN-A4-Seite unterbringen.
Wie viele Bilder auf eine Seite
passen und wie sie angeordnet
werden kénnen, wird durch die
Funktionen der Software festge-
legt. Und da gibt es gravierende
Unterschiede. Wer etwa bei der

Drogeriekette dm sein Fotobuch
bestellt, kann sich auf das varia-
tionsfreudige Gestaltungsprogramm von CE-
WE freuen. Dieses ldsst dem Anwender viel
Spielraum, bietet allerdings auch viele Vorla-
gen, welche an die eigenen Bediirfnisse an-
gepasst werden kénnen. Weniger flexibel ist
hingegen beispielsweise das Programm von
PixelNet. Dort lassen sich Bilder nur miihsam

Viele Gestaltungsmdoglichkeiten liefert der Designer
von fotobuch.de. Die Bilder lassen sich einrahmen.

in den Rahmen drehen und nicht frei auf der
Seite positionieren.

Wie gut das Fotobuch schlieflich wird, hangt
natiirlich auch von der Qualitit der Bilder ab,
also auch von der Auflésung, Ist sie zu gering
oder ragt das Foto ungewollt tiber den Sei-
tenrand hinaus, sollte der Anwender gewarnt

In Zeiten der Digitalfotografie scheint es
obsolet zu sein, Bilder in ein Fotoalbum
einzukleben. Da sind Fotoblicher sicher-
lich die bessere Wahl. Sie eignen sich als
Geschenk ebenso wie flr zu Hause als
schone Erinnerung an den letzten Aben-
teuerurlaub.

Besonders lange gibt es sie noch nicht,
die im Digitaldruck angefertigten ge-
bunden Biicher mit den eignen Fotos.
Und doch hat es Fortschritte gegeben.
So sind die Programme benutzerfreund-
licher, und die Biicher selbst sind qua-

litativ hochwertiger geworden. Und es
macht Spap, die Fotobilicher zusammen-
zustellen und die Bilder nach Lust und
Laune auf den Seiten zu verteilen. Noch
mehr Freude bereitet es freilich, spater
in dem professionell aussehenden Foto-
buch zu blattern.

Schade ist nur, dass der Fotofinisher, der
die beste Software liefert, Abziige in der
Qualitdtsnote hinnehmen musste. Wer
also Wert legt auf hochste Qualitat, muss
sich mit dem etwas schwdcheren Pro-
gramm abfinden.
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werden. Dazu bieten die meisten Programme
ein Ampelsystem an, das auf mogliche Fehler
aufmerksam macht. Zudem gibt es fiir die fer-
tig gestalteten Fotobiicher eine Vorschau. Al-
le Seiten sind so zu sehen, wie sie spéter ge-
druckt werden. Als besonders praktisch er-
weist sich das Programm von PixelNet. Damit
lassen sich die Bilderbticher sogar als PDF ex-
portieren. Die PDFs lassen sich einfach dru-
cken oder etwa als E-Mail verschicken.
Doch ganz gleich, wie gut das Ausgangsma-
terial ist, entscheidend ist vor allem auch die
Weiterverarbeitung des Fotobuchs. So kénnte
es durchaus passieren, dass die Bilder einen
Farbstich haben oder dass Scharfe und Bril-
lanz der Fotos zu wiinschen (ibrig lassen.
AuBerdem sollte das Fotobuch so gebunden
sein, dass es auch hiufigeres Durchblittern
tiberlebt. All dies haben wir untersucht und
Unterschiede sowohl bei der Software als
auch bei der Qualitit der gelieferten Fotobii-
cher festgestellt.
Das iiberraschende Ergebnis: Der Testsieger
verfiigt zwar iber die beste Software, ist aber
nicht der Qualititssieger. Das beste Fotobuch
lieferte fotokasten.de. Da stimmten die Verar-
beitung des Buchs und die Qualitét der Bilder.
Margrit Lingner / osc

MEIN CEWE-FOTOBUCH

Der Testsieg geht an den Giganten un-
ter den Fotofinishern, an CEWE Color.
Bei diesem Fotodienstleister werden
Fotobiicher im Auftrag der gropen Ket-
ten wie Karstadt, Saturn oder etwa
Miiller und dm-Markt gefertigt. Egal,
bei welcher dieser Ketten der Hobby-
knipser sein Fotobuch bestellt, er greift
auf die gleiche tiberzeugend flexible
und einfach zu bedienende Software
zum Gestalten seines Fotoalbums zu-
riick. Da das Programm jede Menge
Vorlagen liefert, ist das Fotobuch sehr
schnell zusammengestellt. Aber auch
wer seine Urlaubserinnerungen frei auf
den Seiten verteilen mdchte, kann sei-
ner Kreativitat hier freien Lauf lassen.
Auch der Bestellvorgang verlduft pro-
blemlos. Dafiir dauerte es immerhin
sieben Arbeitstage, bis das fertige Fo-
tobuch geliefert wurde.

Weniger iberzeugend ist aber die Qua-
litdt des gelieferten Buchs: Die Bilder
weisen einen leichten Gelbstich auf.

aldifoto.de

Das Fotobuch-Programm des grolen Lebens-
mitteldiscounters dhnelt nicht nur zufallig dem
Programm von Fotokasten. Die farbliche Ge-
staltung und damit die Anmutung sind unter-
schiedlich und bei dem Aldi-Fotoservice et-
was moderner, doch ist die Software im We-
sentlichen die gleiche. Im Unterschied zu Fo-
tokasten liefert Aldis Software allerdings noch
mehr Vorlagen und Layouts.

Genau wie bei Fotokasten gibt es hier Am-
pelfarben, welche die Qualitét eines markier-
ten Bildes anzeigen. Ein rosa gekennzeich-
neter Randbereich weist auf den mdglichen
Randbeschnitt der Bilder hin.

Texte lassen sich einbauen, aber nur wenig
gestalten. Es stehen lediglich vier Schriftarten
zurVerfiigung. Und auch die Bildbearbeitung
konzentriert sich auf kleine Fotokorrekturen
wie Helligkeit- und Kontrastinderungen so-
wie ein paar Effekte und die Mdglichkeit, Bild-
ausschnitte zu definieren.

Wie zu erwarten war, ist der Preis fiir das Fo-
tobuch des Lebensmitteldiscounters unschlag-
bar giinstig: Knappe 20 Euro kostet das Hard-
coveralbum, und das bei durchaus akzeptab-
ler Qualitit. Die Verarbeitung des gelieferten
Fotobuchs ist gut. Zu beméngeln ist allerdings
der leichte Rotstich der Bilder.

Fazit: Aldis Fotobuch ist supergiinstig. Die da-
zugehérige Software bietet viele Vorlagen und
Raum fiir eigene Kreativitit, doch die Farb-

treue der Fotos kdnnte besser sein.

XOFORDE

Hersteller: Aldi Siid
Produkt: Aldi Fotobuch Druck Service
Preis: 20,58 Euro

© www.aldifotos.de

dm-~digifoto.de

Dass CEWE zu den GroBen auf dem Foto-
markt zahlt, zeigt sich sowohl in dem an-
sehnlichen Angebot von Fotobiichern — so-
wohl Hard- als auch Softcover und verschie-
den gebundene Hefte stehen zur Auswahl —als
auch in der ausgereiften Software. SchlieBlich
beliefert der norddeutsche Fotofinisher auch
Ladenketten wie Miiller, dm, Karstadt, Saturn
und Dienstleister wie T-Online oder AOL. Fiir
Letztere gibt es allerdings jeweils eine eigene
Software zum Gestalten des Fotobuchs.
Gleich am Anfang entscheidet sich der Hob-
byfotograf, bei welchem der beteiligten Mark-
te er sein Buch ordern méchte. Vorteil: Bei Ab-
holung in der Filiale |dsst sich das Porto spa-
ren, immerhin rund 4 Euro.

Beim Programmstart des CEWE-Fotobuchs
hilft ein Assistent bei den ersten Schritten. Das
ist besonders fiir Einsteiger sehr hilfreich.
Das Programm von CEWE hat erfreulich vie-
le Gestaltungsmdglichkeiten und ist dennoch
einfach zu bedienen. Vorlagen helfen den Ein-
steigern, wihrend Fortgeschrittene die Bilder
nach Lust und Laune platzieren konnen. Auch
Text ldsst sich einfach positionieren und na-

hezu beliebig gestalten.

Das Fotobuch selbst ist recht gut verarbeitet,
nur leider haben die meisten Bilder einen
leichten Gelbstich.

Fazit: Das Gestalten macht mit dem Programm
richtig Spak. Schade, dass das Fotobuch nicht
die zu erwartende Qualitit liefert.

Hersteller: CEWE
Produkt: Mein CEWE Fotobuch
Preis: 30,90 Euro

© www.dm-digifoto.de
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